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L& we selon D o A une
Wbt%

coww-vwwwbw %WﬁwW?Lan,awW
les bobos ... Vous Laez soument entendu, nW'est-ce pas ?
me%mwmm cest gue les prix des produnits
«< comentflornels » restent artificiellement bas cor Us
wWintegrent pos les effets sotloun, erwvironmementous
et somifaives. En effet, les comsommatenrs gud consom -
ment des produits <« conmentionmnels » payent 3 fois :

- les prix de Lagricudtwre covuentionnelle n-
duwent les subnentions agricoles (10 williowrds oewros
e Fromee en 2013). Malgré cela, bon nombre de pro-
ductewrs Warriment pas a se poyer wn salaire décent.

- les cotts de santé @ nombreuses pativologies Lides
a Lexposition aux produits chimigues (agricultenrs,
W%Wwwswfwﬂ%amwut@)at&«ma&—

bouffe », a la swwralimenta -
flon (auwgws) pwf'l/»o-wgws
cordioques Likes o umne sra -
Umentfotion corvnée motom -

coun), a la blodiversité (pollinisation oLefmw»te de
fruits et legumes en rawson des domwvmages comsés o
populations dabeiles), awx pollintions Liles aw troms-
port des marcihandises (anvions, comions).

Powrtant acieter blo, pos W umporte guelle bio, cest
possible | Blotoop vows donne S5 trues powr alléger
votre facture :

1. Traguer les produits BIP (< La Blo Je peux >, éfi-
guette jouwe en magoasimn) gudl coneréfisent win effort
partagé entre le résean Blotoop (magasing nclns) et ses
fournisseurs powr réduire le prix ;

2. Chholsinr les produits congns por Blocoop et s pro-
duits <Ensemples> gul correspondent a nos valewrs :

La Feuille - Numéro 2 soutenin les productewrs, les curcuits courts et respec -
Janvier 2017 ter Lerwironmement ;

Directeur de la publication: M. Rive 3. Priviligienr le vrac, 'est 30% moins chenr gulen pa-
Conception/Rédaction: DP, AE guets, et les gramos conditionnements (5kg, 30), moins
http://www.bioevreux.fr/ hews o kg ;

Retrouvez-nous aussi sur Facebook ! 4. Consonmer dutrement . de i le et .../
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de fromage, du pain complet , plws de proté-

nes wegétales (tofu, tewgpelr.), de <« falt mai-
son » (yaowurts, pdtes a farte..), des fruits et
(Egumes de saison , moing chers et meilllewrs !
5. Devendr sotibtaire de votre cooplrotive et
participer o ce projet ambifiews et moderne
glest Blocoop !

A a fin , on est meme gagnant pour som bl -
get et sa sontl | Souns porlen de son Etigue et
son estume de soi, pas cotles en bourse mais
fondamentales !

Le vrac dans tous ses
éetals !

Depuis juin dernier, apres s’étre creusée les
me_nlnig(;s sur la question du prix des pro-
duits, 'équipe de notre magasin s’est atta-
quée et a réussi a diminuer les marges sur
tout le rayon vrac de 2% en moyenne.

Et ce n’est pas tout ! Sur les fruits et 1é-
gumes, la baisse de marge aura été d’envi-
ron 2% en moyenne sur 'année écoulée.
D’aucuns diront que c’est insuffisant et
nous leur répondrons que ce n’est quun
début (continuons le ...."!). L’équipe conti-
nue de phosphorer pour trouver les moyens
d’amplifier ces baisses,. = .

La politique Biocoop d’incitation a consom-
mer des produits en vrac trouve ici tout son
sens :

- Réduire, ou mieux, supprimer les embal-
lages souvent fabriqués a base de pétrole
(et contenant_ des polymeres suspectés
Eour certains d’étre toxiques pour la santé

umaine) ; : . : :
- Eviter le gaspillage alimentaire en choi-
sissant la quantité voulue (selon la FAOQ,
en France en 2011, entre 90 et 140 kg de
nourriture ]l)ar habitant sont perdus chaque
anné¢e sur ’ensemble de la chaine, de la

roduction a_la consommation. Chaque

rancais jette lui-méme a la poubelle entre
20 et 30 kg de denrées, dont 7 encore em-
ballées. Soit une perte évaluée entre 12 et
20 milliards d’euros par an.

2

Papotages autour d’'un breuvage : des échanges constructifs!

Plus d’infos : http://www.fao.org/do-
crep/o1

126971/12697f.pdf); R
- Diminuer le prix a la caisse ! Eh oui, a
qualité égale, référence et provenance
identiques, le vrac peut étre jusqu’a 30%
moins cher que 'emballé, meéme si cette

romesse peut parfois s’avérer difficile a
enir concretement, notamment a cause
des nombreux opérateurs qui_ne pro-
posent pas nécessairement la méme réfé-
rence sous ces deux formes.

Oh les beaux
badges !

Depuis quelque temps,
chaque employé du maga-
sin arbore un badge qui
lui permet d’étre iden-

tifié par les clients
et sociétaires. Sur le

badge figure Te rayon
ot elle/il intervient ..
Pratique !
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